
～中国の現状及び中国マーケットの捉え方～

コロナ後のインバウンドとアウトバウンド
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1.1.中国近年のGDP

コロナ後、一番に“V”字経済回復。
2016

2017

2018

2019

2020

6.7％

6.9％

6.6％

6.1％

‐1.8％
　　　　　
　2020年

1~6月まで統
計

　

‐6.8％（確定「1~3月」）

3.2%（確定「4~6月」）

4.9％（予測「７~9月」）

？

高鉄 空港 上海（外灘）

＊　写真は2020年　中国・国慶節の様子（10月）

詳

細
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1.2.中国経済の懸念と機会

①　中国のコロナの現状は？ 

②　中国の消費は回復できたか？

③　中国製ワクチンがいつ出るか？

①　なぜ今、“内循環”を出したか？

②　“外循環”は今後どうなる？

③　“内循環” は今後うまく行くか？

①　米中貿易摩擦の発端？

②　一時休戦？

③　米中貿易摩擦、今後の見通し？
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1.3.中国市場の変化

VS

ライブ販売 電子&生態決済 KOL　Leader 百度検索
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2.1.数字で分かるインバウンド（目的と予約）

60年代
生まれの
人

旅行の意義

仕事での成功
を示すこと

快適な生活圏から離
れること

現実逃避すること

70年代
生まれの
人

80年代
生まれの
人

90年代
生まれの
人

家族と楽しい時間を
共有すること

家族と楽しい時間を
共有すること

生活を楽しむ機会

楽しい体験を

不可欠な生活要素

旅の途上で検索して
学ぶこと

スマホ端末

PC端末

固定電話

旅行会社
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2.2.数字で分かるインバウンド（滞在と計画）

1都市 2都市 3都市 4都市 ５都市以上

毎回訪問する都市の数

２日未満

2～4日

5～6日
7～9日

10～14日

１５～２０日
２１日以上

旅行の時間

６ヶ月以上前に計画する

２～６ヶ月前に計画する

１ヶ月前に計画する

１ヶ月以内に計画する

中国の観光客は
一般的に12日の
日数を費やしてイ
ンターネットで旅行
の情報を調べ、若
ければ若いほど計
画に費やす時間が
少ない。
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3.1.アウトバウンド（異変と変化）

「過去」 　
中国進出
例：工場、現地法人、事務所の設立

「過去」 　
中国進出
例：工場、現地法人、事務所の設立

「現在」
撤退、巨大な中国市場
例：越境EC

「現在」
撤退、巨大な中国市場
例：越境EC

「チャイナリスク」
　　　　　　1　人件費高騰、　　2　カントリーリスク、　　3　為替、　　4　売掛金回収
「チャイナリスク」
　　　　　　1　人件費高騰、　　2　カントリーリスク、　　3　為替、　　4　売掛金回収

「結論」
　Made in China　減↓　　⇒　Sales in China 増↑（せめて魅力的な市場として認めよう）
「結論」
　Made in China　減↓　　⇒　Sales in China 増↑（せめて魅力的な市場として認めよう）

特徴：絆の深い（信頼関係のある）
　　　人脈拡大より販売が主流。
類似：LINE

特徴：C2CからはじめB2Cへ、
　　　　低価格販売の手法が主流。
類似：楽天

特徴：中国で最大級の検索エンジン
　　　であり、76％シェアを持っている。
類似：Google　　　　　Point：BATをお力添えに
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3.2.アウトバウンドのコツ事例

人件費
賃貸費 税金

実店舗
仕入れ

過去

仕入れ

売上好調

個人事業主（大
半）

途中途中

広告費
高騰

個人事業主より
チームより企業

現在現在 将来将来

　　大阪メトロ　様（周遊券販売）

課題

サイト自体が遅れてる、中文サイトがあっても百度にイン
デックスされていない、よって検索しても見つからない。

対策

百度に友好的なサイトリニューアルを。

結果

中文サイトを百度にインデックスさせ、さらに百度SEO対
策で上位へ。

上位表示により、認知度向上でPRと集客に繋がった。
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3.3.アウトバウンドの事例（一部）
           中文サイト作成（百度SEO対策）
　           ① 販売方法の意思決定（ECよりHP）
　           ② 中文HPを作成し、百度SEO対策で上位へ（認知度↑）
　           ③ 上位⇒問合せ増⇒注文
　           ④ Sales Pointにより戦略的にプッシュ営業

                                                           商流（ニーズと製品と代金）

・ニーズ
・問合せ
・発注

・やり取り対応
・代金

・商品
・新商品開発

・ ニーズ
・ 発注書
・代金

弊　社弊　社

エン
ドユ

ー
ザ

ー
エンドユ

ー
ザ

ー

御
　社

御
　社
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4.0.会社案内 

Partners (Dalian) Infotech について：

　弊社は対日のオフショア（BPO、IT等）で事業拡大いたし
ました。また、めまぐるしく移り変わる中国や中国社会の変化に
対応し、多様化するクライアント様の課題にも合わせ、新しい
サービスも開発しております。現在は、百度のSEO対策や
WeChat、WeiBo、越境EC等のインバウンド&アウトバウンド
に向けたソリューションサービスの開発と提供にも、積極的に取
り組んでおります。

〒116023
中国・大連市高新園区数碼路北段77号
　　　 軟景中心1923
Tel：(86)411－84115681
Email：info@partners-infotech.com
Http ： www.partners-infotech.com/
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THANKS
ご清聴ありがとうございました。
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